
Connections

We are looking forward to welcoming our members to 
Zurich in October, the first chance for many of us to 
meet face to face since the Berlin Congress in 2019!

This year we have a range of sponsorship options 
available for members, please check the following page 
for details.

Benefits for all sponsors include:
      - announcement on the Distripress Zurich conference  
 webpage with their logo

      - sponsor logos on the welcome page for the  
 Distripress Virtual Meetings which will take place  
 in November

      - sponsor logos featured on the sponsor wall in the  
 Foyer  Area at the Zurich Lake Side Conference  
 Venue

      - logos included in the recording of the Forum which  
 will be placed on the website for viewing by remote  
 members
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Case study

New Zealand: Filling a Bauer-shaped hole
Bauer’s sudden exit from New Zealand in April 2020 created a 
massive reshaping of the whole newspaper and magazine market. 
Bauer was not only a major content creator, accounting for around a 
third of total magazine sales volumes in the country, but it was also a 
provider of a range of support services to third party publishers 
(subscription management, market research). In addition, it was also 
the public face of the industry, representing the medium to advertisers 
and retailers alike.

The main business of publishing has been picked up by a variety of 
operators, many of them ex-Bauer employees, who have obtained 
private funding and/or government grants, as well as money from the 
Google Journalism Emergency Relief Fund, ironically. A number of 
established Bauer brands have been picked up from the wreckage, but 
also some new titles have been launched into the gaps left by Bauer.

This sudden surge of entrepreneurialism has energised the market. 
Some brands have continued with the same content and business 
models, but just with much lower overheads. Others have taken the 
opportunity to start with a clean sheet, with some key trends…… an 
increase in local NZ content, a more rapid shift into digital products, a 
greater reliance on reader revenues rather than advertising (often 
reflected in higher cover prices) and a more balanced mix of retail 
sales and subscriptions.

The consumer response to all this has been very positive, with rising 
sales and readerships, as well as reader donations to support the 
operations - the Guardian-style “charity model” has worked for a 
number of brands. The retail response has also been largely positive 
too after the initial shock and supply disruptions.

Whilst the circumstances of the last year and the market itself are 
unique, the developments in New Zealand do show how a crisis can 
actually revitalise a complete industry. It also shows where all the 
creative energy in magazine publishing is coming from at the moment - 
the SME sector - and that much of this energy is still based on print.
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President’s Report

This is now my third report as 

President of the EC and whilst there 

has been a return to normal travel and 

movement, there continues to be 

pressure and challenge to trading 

conditions globally and particularly for 

press distribution. Freight, paper costs 

and newsstand pressures are here to 

stay, while the industry is adapting. 

Embracing an improved sustainability 

strategy and exploring the implications 

of AI with both its limitations and its 

beneficial applications are strategic 

prerequisites and I am pleased to 

share that we will be exploring both 

topics at this year’s Forum in Seville.

As an EC we have welcomed on board 

a new member, Cecilia Algvere, who 

was the highest ranked Deputy, 

replacing Tom Vermeirsch who we said 

farewell to, after many years on the EC 

at the end of 2022. As a group we 

have met frequently online, as well as in 

person in Estoril at the 2022 

Congress, in London during British 

Press, and in March in Paris. 

Rapport du président

Il s'agit de mon troisième rapport en 

tant que Président du Comité Exécutif 

(CE) et, bien que les voyages et les 

déplacements soient revenus à la 

normale, les conditions commerciales à 

l’international et en particulier dans le 

secteur de la distribution de la presse, 

continuent de subir des pressions et de 

poser des problèmes. Le fret, les coûts 

du papier et les pressions exercées sur 

les kiosques sont prévus pour durer, 

mais notre industrie s'adapte. Adopter 

une stratégie solide de développement 

durable et explorer les implications de 

l'IA, avec ses avantages et ses limites, 

sont des prérequis essentiels. Je suis 

heureux de partager avec vous que 

nous explorerons ces deux sujets lors 

du Forum cette année à Séville.

Au sein du Comité, nous avons accueilli 

à bord un nouveau membre, Cecilia 

Algvere, en remplacement de Tom 

Vermeirsch à qui nous avons dit au 

revoir fin 2022, après de nombreuses 

années au service de DistriPress. 

Collectivement, nous nous sommes 

Bericht des Präsidenten

Dies ist nun mein dritter Bericht als 

Präsident des EC. Während sich der 

Reiseverkehr wieder normalisiert hat, 

sind die Handelsbedingungen weltweit 

und insbesondere für den Pressever-

trieb nach wie vor schwierig und 

herausfordernd. Frachtkosten, Papierko-

sten und die schwierige Entwicklung 

der Zeitungskioske bleiben präsent und 

die Branche passt sich so gut wie 

möglich an. Die Einführung einer 

verbesserten Nachhaltigkeitsstrategie 

und die Betrachtung Auswirkungen der 

künstlichen Intelligenz sowohl mit ihren 

Grenzen wie auch den positiven 

Anwendungen, sind beides strate-

gische Voraussetzungen für unsere 

Branche. Ich freue mich, Ihnen mitteilen 

zu können, dass wir diese beiden 

wichtigen Themen auf dem diesjährigen 

Forum in Sevilla behandeln werden.

Als Exekutivkomitee haben wir ein 

neues Mitglied an Bord begrüßt, Cecilia 

Algvere. Sie folgt als gemäß der 

Stimmenzahl als ranghöchste Stellver-

treterin auf Tom Vermeirsch, den wir 

Tyler Brûlé
President 
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The aims of the EC during its three-year tenure have 

been to stabilise membership and deliver a profitable 

annual Congress. Happily, these goals have now been 

achieved two years in a row following successful 

Congresses in both Zurich and Estoril.

Following the stabilisation of membership and 

income, EC focus turned to a strategic review of the 

Association itself. Acknowledging the impact of 

industry change and the economic environment on 

membership and Congress attendance, a decision 

was taken to investigate collaboration with another 

Association, WAN-IFRA. Ensuring a safe future for 

the community and the Congress was at the core of 

the talks. Following around nine months of proactive 

communication, the Executive Boards of the two 

Associations met in person to negotiate a merger 

proposal which had initially been proposed by 

WAN-IFRA. Following EC review, the proposal will 

now be put forward to the General Assembly in 

Seville for a membership vote on whether the 

General Assembly wishes to proceed to final 

contract and merger with WAN-IFRA. A second vote 

will then follow later in the year which requires a 75% 

majority to proceed, to comply with the Swiss 

Merger Act. 

I am pleased to advise representatives from 

WAN-IFRA will be attending the Monday morning 

Forum at our Congress in Seville to present to our 

régulièrement réunis en ligne, ainsi qu'en présentiel à 

Estoril lors du Congrès 2022, à Londres lors de 

British Press et en mars à Paris aux Rencontres MLP. 

Les objectifs du CE au cours de son mandat de trois 

ans ont été de stabiliser le nombre de membres et 

d'organiser un congrès annuel rentable. Ces objectifs 

ont été atteints deux années de suite après les 

congrès réussis de Zurich et Estoril.

Après avoir stabilisé les inscriptions et les revenus, le 

CE s'est concentré sur un examen stratégique de 

l'Association elle-même. Reconnaissant l'impact de 

l'évolution de l'industrie et de l'environnement 

économique sur les adhésions et la participation aux 

congrès, il a été décidé d'étudier la possibilité d'une 

collaboration avec une autre association, la WAN-

IFRA. La garantie d'un avenir sûr pour la communauté 

et le congrès était au cœur des discussions. Après 

environ neuf mois de communication proactive, les 

bureaux exécutifs des deux associations se sont 

rencontrés en présentiel pour négocier une proposi-

tion de fusion qui avait été initialement proposée par 

la WAN-IFRA. Après examen par le CE, la proposi-

tion sera soumise à l'Assemblée Générale (AG) de 

Séville pour un vote. Les membres devront trancher 

sur la question de savoir si l’AG souhaite ou non 

procéder au contrat final et à la fusion avec la 

WAN-IFRA. Un second vote suivra plus tard dans

nach vielen Jahren im Exekutivkomitee Ende 2022 

verabschiedeten. Im Komitee haben wir uns häufig 

online getroffen, persönlich in Estoril beim Kongress 

2022, in London während des British Press Meeting 

und im März in Paris. 

Während der dreijährigen Amtszeit war es das Ziel 

des Komitees, die Mitgliederzahlen zu stabilisieren 

und einen rentablen Jahreskongress zu veranstalten. 

Erfreulicherweise wurden diese Ziele nach erfolg-

reichen Kongressen in Zürich und Estoril nun zwei 

Jahre in Folge erreicht.

Nach der Stabilisierung der Mitgliederzahlen und der 

Einnahmen konzentrierte sich das Komitee auf eine 

strategische Prüfung unseres Verbandes selbst. In 

Anbetracht der Auswirkungen des Wandels in der 

Branche und des wirtschaftlichen Umfelds auf die 

Mitgliederzahlen und Kongressbesuche haben wir uns 

entschieden, eine Zusammenarbeit mit einem anderen 

Verband, der WAN-IFRA, eingehend zu prüfen. Im 

Mittelpunkt der Gespräche standen die Gewährlei-

stung einer sicheren Zukunft für die unsere Mitglieder 

und den Kongress. Nach rund neun Monaten proak-

tiver Kommunikation trafen sich die Vorstände der 

beiden Verbände persönlich, um einen Fusionsvor-

schlag zu verhandeln, der ursprünglich von WAN-

IFRA unterbreitet worden war. Nach Vorgesprächen 

und der Prüfung durch das Exekutivkomitee wird 
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membership on the proposal, and to share more 

about their own Association.

I look forward to greeting you all in Seville in 

September. Until then, my thanks go to the 

management team, Lizanne Barber and Giselle Ho 

for their work during the year, and also to the EC for 

the time they have committed to DistriPress in the 

last twelve months.

 

Tyler Brûlé

President 

l'année, qui nécessitera une majorité de 75% pour 

procéder à la fusion, afin de se conformer à la loi 

suisse sur les fusions. 

J'ai le plaisir de vous informer que des représentants 

de la WAN-IFRA participeront au Forum du lundi 

matin lors de notre Congrès à Séville, afin de 

présenter la proposition à nos membres et d'en dire 

plus sur leur propre association.

Je me réjouis de vous accueillir tous à Séville en 

septembre. D'ici là, je remercie l'équipe de direction, 

Lizanne Barber et Giselle Ho, pour le travail accompli 

au cours de l'année, ainsi que le Comité Exécutif 

pour le temps qu'il a consacré à DistriPress au cours 

des douze derniers mois.

Tyler Brûlé

Président 

dieser Vorschlag nun der Generalversammlung in 

Sevilla zur Abstimmung vorgelegt. Diese soll darüber 

entscheiden, ob sie den endgültigen Vertrag und die 

Fusion mit WAN-IFRA abschließen möchte. Im Laufe 

des Jahres wird dann eine zweite Abstimmung folgen, 

für die eine Mehrheit von 75 % erforderlich ist, um 

dem Schweizer Fusionsgesetz zu entsprechen. 

Ich freue mich, Ihnen mitteilen zu können, dass Vertre-

ter von WAN-IFRA am Montagmorgen am Forum 

unseres Kongresses in Sevilla teilnehmen werden, um 

unseren Mitgliedern den Vorschlag zu erläutern und 

mehr über ihren eigenen Verband zu berichten.

Ich freue mich darauf, Sie alle im September in Sevilla 

zu begrüßen. Bis dahin gilt mein Dank dem 

Management-Team, Lizanne Barber und Giselle Ho, 

für ihre Arbeit während des Jahres und auch dem 

Exekutivkomitee für die Zeit, die sie in den letzten 

zwölf Monaten für DistriPress aufgewendet haben.

Tyler Brûlé

Präsident
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too after the initial shock and supply disruptions.

Whilst the circumstances of the last year and the market itself are 
unique, the developments in New Zealand do show how a crisis can 
actually revitalise a complete industry. It also shows where all the 
creative energy in magazine publishing is coming from at the moment - 
the SME sector - and that much of this energy is still based on print.

Report of the 
Managing Director

Since joining DistriPress two and a half 

years ago and working with the EC the 

aims have been to stabilise 

membership, attract new members, 

achieve breakeven on the Congress 

and overall, and look for collaboration 

with like-minded associations. I am 

pleased to say we have made good 

progress on all counts.

The last twelve months have continued 

to be busy with the Estoril Congress 

taking place, and the British Press 

Meeting, now organised by DistriPress, 

back after a two-year hiatus. Online 

catch ups throughout the year are now 

a staple. We are always pleased to 

hear members’ news and to find new 

connections to make across our 

membership. Giselle Ho is now well 

integrated into the community and has 

made great strides with the DistriPress 

website development and social media.

I am extremely pleased to report the 

Association made a profit for the 22/23 

financial year of CHF 43k following

Rapport de la 
Directrice Générale

Depuis que j'ai rejoint DistriPress il y a 

deux ans et demi et que je travaille avec 

le CE, les objectifs ont été de stabiliser 

le nombre de membres, d'en attirer de 

nouveaux, d'atteindre le seuil de 

rentabilité du Congrès et de l'ensemble 

des activités, et d’étudier les pistes de 

collaboration avec des associations 

partageant les mêmes idées. J'ai le 

plaisir de dire que nous avons bien 

progressé sur tous ces plans.

Les douze derniers mois ont été bien 

remplis avec la tenue du congrès 

d'Estoril et le retour du British Press 

Meeting, désormais organisé par 

DistriPress, après une interruption de 

deux ans. Les rencontres en ligne tout 

au long de l'année sont devenues 

incontournables. Nous sommes 

toujours ravis d’avoir des nouvelles des 

membres et de tisser de nouveaux liens 

entre eux. Giselle Ho est maintenant 

bien intégrée dans la communauté et a 

largement contribué au développement 

du site web DistriPress et de 

l’utilisation des médias sociaux. 

Bericht der 
Geschäftsführerin

Seit ich vor zweieinhalb Jahren meine 

Tätigkeit DistriPress aufgenommen habe 

und mit dem Vorstand zusammenarbeite, 

habe ich mir zum Ziel gesetzt, die Mitglie-

derzahl zu stabilisieren, neue Mitglieder zu 

gewinnen, die Gewinnschwelle sowohl für 

den Kongress als für das Geschäftsjahr 

zu erreichen. Ein weiteres Ziel ist es, die 

erfolgreiche Zusammenarbeit mit gleich-

gesinnten Verbänden zu suchen. Ich freue 

mich, sagen zu können, dass wir in allen 

Punkten gute Fortschritte gemacht haben.

In den letzten zwölf Monaten war 

arbeitsreich und wir haben vieles 

umsetzen können: Der Kongress in 

Estoril fand statt und das British Press 

Meeting, das jetzt von DistriPress 

organisiert wird, konnte nach einer 

zweijährigen Unterbrechung wieder 

stattfinden. Online-Meetings finden das 

ganze Jahr hinweg regelmäßig statt. 

Diese sind fester und nicht mehr 

wegzudenkender Bestandteil unserer 

Arbeit. Wir freuen uns immer, wenn wir 

Neuigkeiten von unseren Mitgliedern 

erfahren und neue Kontakte knüpfen  

Lizanne Barber
Managing Director 
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operators, many of them ex-Bauer employees, who have obtained 
private funding and/or government grants, as well as money from the 
Google Journalism Emergency Relief Fund, ironically. A number of 
established Bauer brands have been picked up from the wreckage, but 
also some new titles have been launched into the gaps left by Bauer.

This sudden surge of entrepreneurialism has energised the market. 
Some brands have continued with the same content and business 
models, but just with much lower overheads. Others have taken the 
opportunity to start with a clean sheet, with some key trends…… an 
increase in local NZ content, a more rapid shift into digital products, a 
greater reliance on reader revenues rather than advertising (often 
reflected in higher cover prices) and a more balanced mix of retail 
sales and subscriptions.

The consumer response to all this has been very positive, with rising 
sales and readerships, as well as reader donations to support the 
operations - the Guardian-style “charity model” has worked for a 
number of brands. The retail response has also been largely positive 
too after the initial shock and supply disruptions.

Whilst the circumstances of the last year and the market itself are 
unique, the developments in New Zealand do show how a crisis can 
actually revitalise a complete industry. It also shows where all the 
creative energy in magazine publishing is coming from at the moment - 
the SME sector - and that much of this energy is still based on print.

a successful Congress in Estoril, and my thanks go 

to internal auditors Carsten Vossmeyer and Thomas 

Riehn for the time reviewing the accounts and for 

their report. The auditors did not note any areas of 

concern but did note that due to general economic 

market conditions and specific Credit Suisse 

situation, there had been a decline in value of the 

financial investments of 8%.

The 22/23 financial year started with a Virtual Forum 

in May 2022 when speakers were welcomed covering 

AI and sustainability. Both are still topics at the 

forefront of our minds, which will feature in this year’s 

Forum in Seville. During the year, two industry reports 

and five newsletters were delivered to the community.

Following a ‘lite’ version of Congress in 2021, 

DistriPress returned to a full event held at the Estoril 

Congress Centre Estoril in September 2022, an event 

postponed from 2020. Participant numbers (230) 

were higher than attendance in Zurich 2021 (164), 

when travel was restricted, although they have not yet 

increased back to pre-pandemic levels. Delegates 

enjoyed the return to Estoril which hosted the 

Congress in 2017, and the sun shone for the entire 

event, including our social evening on the Monday 

overlooking the sea at the beautiful Forte da Cruz. 

Business meetings were held over 2.5 days with the 

Forum taking place on the Monday morning of the 

Congress. DistriPress reviewed costs in accordance

Je suis extrêmement heureuse d'annoncer que 

l'Association a réalisé un bénéfice de 43 000 francs 

suisses pour l'exercice 22/23, à la suite d'un 

congrès réussi à Estoril, et je remercie les auditeurs 

internes Carsten Vossmeyer et Thomas Riehn pour 

le temps qu'ils ont consacré à l'examen des comptes 

et pour leur rapport. Les auditeurs n'ont relevé aucun 

sujet de préoccupation, mais ont noté qu'en raison 

des conditions économiques générales du marché et 

de la situation spécifique du Crédit Suisse, la valeur 

des investissements financiers avait baissé de 8 %.

L'exercice 22/23 a commencé par un forum virtuel 

en mai 2022, qui a accueilli des orateurs traitant de 

l'IA et du développement durable. Ces deux sujets 

sont toujours d'actualité et seront abordés lors du 

Forum de cette année à Séville. Au cours de l'année, 

deux rapports sur l'industrie et cinq bulletins d'infor-

mation ont été envoyés à la communauté.

Après une version "allégée" du congrès en 2021, 

DistriPress est revenu à un événement complet qui 

s'est tenu au Centre des congrès d'Estoril en 

septembre 2022, un événement reporté depuis 

2020. Le nombre de participants (230) a été supé-

rieur à celui de Zurich 2021 (164) alors que les 

déplacements étaient encore limités, mais il n’a 

toutefois pas atteint les niveaux d'avant la pandémie. 

Les membres ont apprécié le retour à Estoril, qui 

avait accueilli le Congrès en 2017, et le soleil a brillé

können. Giselle Ho ist gut bei unseren Mitgliedern und 

im Team integriert. Sie hat große Fortschritte bei der 

Entwicklung der DistriPress-Website gemacht und 

kümmert sich professionell um unsere Beiträge in 

sozialen Medien.

Ich freue mich sehr, berichten zu können, dass unser 

Verband nach einem erfolgreichen Kongress in Estoril 

für das Geschäftsjahr 2022/2023 einen Gewinn von 

43.000 CHF erwirtschaftet hat. An dieser Stelle 

möchte ich mich bei den internen Rechnungsprüfern 

Carsten Vossmeyer und Thomas Riehn für ihre Zeit 

bedanken, die sie sich für die Prüfung des Jahresab-

schlusses genommen haben und für ihren Bericht. Die 

Revisoren stellten keine Probleme fest, wiesen aber 

darauf hin, dass aufgrund der allgemeinen wirtschaft-

lichen Marktbedingungen und der spezifischen 

Situation der Credit Suisse ein Wertverlust der 

Finanzanlagen von 8% zu verzeichnen war.

Das Geschäftsjahr 2022/2023 begann mit einem 

virtuellen Forum im Mai 2022, bei dem Referenten zu den 

Themen künstliche Intelligenz (KI) und Nachhaltigkeit 

begrüßt wurden. Beide Themen sind nach wie vor aktuell 

und werden auch auf dem diesjährigen Forum in Sevilla 

behandelt. Im Laufe des Jahres wurden zwei Branchenbe-

richte und fünf Newsletter an die Gemeinschaft versandt.

Nach einer "Lite"-Version des Kongresses in Zürich im 

Jahr 2021 kehrte DistriPress im September 2022 zu 

einer vollständigen Veranstaltung im Estoriler Kongress-
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with attendance numbers and with additional help 

from the purchasing power of the strong Swiss franc, 

the Congress achieved a profit for the event of CHF 

103,156. Thanks go to our sponsors of the Congress: 

MLP, Sbabam and Cicaboom, Monocle, Tidsam, 

AMP, Melo Group, EDS and Mediahuis. Additional 

thanks go to our member speakers Mediahuis, Melo 

Group, Barnes & Noble, Alan Centofante, Ra & Olly 

and Newsstand.

Following the success of the in-person Congress, 

the EC decided to go ahead with an event previously 

run by a separate UK committee not affiliated with 

DistriPress, the British Press Xmas Meeting. The 

event was generously supported by UK sponsors 

Seymour and Marketforce. There was a good 

attendance number of 90 participants attended the 

London event, and we look forward to running the 

day again in 2023. The British Press event was 

assisted by a collaboration with the Association of 

Circulation Executives in the UK who handled 

invoices and VAT on DistriPress’s behalf. The newly 

launched DistriPress website was used for 

registration for the first time for the event. Following 

its success, the platform is now being used for the 

Seville Congress registrations, bringing the service 

in-house, saving both cost and time.

In Q4 it was a pleasure to attend and meet members 

during the International Press Meetings held by MLP 

pendant toute la durée de l'événement, y compris lors 

de la soirée du lundi qui s'est déroulée au magnifique 

Forte da Cruz face à la mer. Les réunions d'affaires 

se sont déroulées sur deux jours et demi, le Forum 

ayant lieu le lundi matin du Congrès. DistriPress a 

revu les coûts en fonction du nombre de participants 

et, grâce au pouvoir d'achat du franc suisse, le 

Congrès a dégagé un bénéfice de 103 156 de 

francs suisses. Nous remercions les sponsors du 

congrès : MLP, Sbabam et Cicaboom, Monocle, 

Tidsam, AMP, Melo Group, EDS et Mediahuis. Nous 

remercions également nos conférenciers de Media-

huis, Melo Group, Barnes & Noble, Alan Centofante, 

Ra & Olly et Newsstand.

Après le succès du congrès en présentiel, le CE a 

décidé d'organiser un événement précédemment 

géré par un comité britannique distinct non affilié à 

DistriPress, le British Press Xmas Meeting. 

L'événement a été généreusement soutenu par les 

sponsors britanniques Seymour et Marketforce. 

L'événement de Londres a attiré un bon nombre de 

participants (90) et nous nous réjouissons 

d'organiser à nouveau cette journée en 2023. 

L'événement de la presse britannique a bénéficié 

d'une collaboration avec l'Association of Circulation 

Executives au Royaume-Uni, qui a géré les factures et 

la TVA au nom de DistriPress. Le nouveau site web 

de DistriPress a été utilisé pour la première fois pour 

l'inscription à l'événement. Forte de son succès, la 

zentrum Estoril zurück, die für das Jahr 2020 geplant 

war. Die Beteiligung war mit 230 Teilnehmern in Estoril 

deutlich höher als in Zürich 2021 mit 164 Teilnehmern, 

als noch die Reisebeschränkungen galten, wenngleich 

bis heute nicht wieder das Niveau vor der Pandemie 

erreicht wurde. Die Delegierten genossen ihre Teilnahme 

in Estoril, wo der Kongress 2017 stattfand. Die Sonne 

schien während der gesamten Veranstaltung, einschließ-

lich unserer gelungenen Abendveranstaltung am 

Montag mit Blick auf das Meer im wunderschönen Forte 

da Cruz. Die Gespräche fanden an 2,5 Tagen statt, 

wobei das Forum am Montagmorgen des Kongresses 

abgehalten wurde. DistriPress prüfte die Kosten 

entsprechend der Teilnehmerzahl und dank zusätzlicher 

Stützung durch die hohe Stabilität des starken Schwei-

zer Frankens erzielte der Kongress einen Gewinn von 

CHF 103.156. Unser besonderer Dank geht an unsere 

Sponsoren des Kongresses: MLP, Sbabam und 

Cicaboom, Monocle, Tidsam, AMP, Melo Group, EDS 

und Mediahuis. Ein weiterer Dank geht an unsere 

Mitgliedssprecher Mediahuis, Melo Group, Barnes & 

Noble, Alan Centofante, Ra & Olly und Newsstand.

Nach dem Erfolg des Kongresses in Präsenz beschloss 

der Vorstand, eine weitere Veranstaltung in Präsenz 

fortzuführen, die zuvor von einem separaten, nicht mit 

DistriPress verbundenen britischen Komitee organisiert 

worden war: Das British Press Xmas Meeting. Die 

Veranstaltung wurde großzügig von den britischen 

Sponsoren Seymour und Marketforce unterstützt.  
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and France Messagerie in Paris in March and also to 

connect in person with our German members at the 

Berlin VDBB event in April.

My thanks go to the DistriPress EC for their time and 

energy in joining the seven meetings held over the 

past year.

I look forward to seeing you all in the stunning city of 

Seville for the 67th Congress in September.

Lizanne Barber 

DistriPress Managing Director

plateforme est désormais utilisée pour les inscriptions 

au congrès de Séville, ce qui permet d'internaliser le 

service et d'économiser du temps et de l'argent. 

Au quatrième trimestre, j'ai eu le plaisir d'assister et 

de rencontrer des membres lors des réunions de 

presse internationales organisées par MLP et France 

Messagerie à Paris en mars, ainsi que d'entrer en 

contact avec nos membres allemands lors de 

l'événement du VDBB à Berlin en avril.
 

Je remercie le Comité Exécutif de DistriPress pour le 

temps et l'énergie qu'il a consacrés aux sept réunions 

organisées au cours de l'année écoulée.

Je me réjouis de vous retrouver tous dans la 

magnifique ville de Séville pour le 67ème Congrès en 

septembre.

Lizanne Barber 

Directrice générale de DistriPress 

Die Veranstaltung in London war mit 90 Teilnehmern 

gut besucht, und wir freuen uns darauf, diesen Tag in 

2023 erneut durchzuführen. Die britische Presseveran-

staltung wurde durch eine Zusammenarbeit mit der 

Association of Circulation Executives in Großbritannien 

unterstützt, die die Rechnungen und die Mehrwertsteu-

er im Namen von DistriPress abwickelte. Die neu 

eingerichtete DistriPress-Website wurde zum ersten 

Mal für die Registrierung für die Veranstaltung genutzt. 

Aufgrund des großen Erfolgs wird die Plattform nun 

auch für die Anmeldungen zum Kongress in Sevilla 

genutzt, so dass dieser Service intern abgewickelt 

werden kann, was sowohl Kosten als auch Zeit spart. 

Im vierten Quartal unseres Geschäftsjahres war es ein 

schöner Anlass, sowohl an den internationalen Presse-

treffen von MLP und France Messagerie in Paris im März 

teilzunehmen und Mitglieder zu treffen, wie auch mit 

unseren deutschen Mitgliedern auf der VDBB-Veran-

staltung in Berlin im April persönlich in Kontakt zu treten.

Mein Dank gilt dem DistriPress Exekutivkomitee für die 

Zeit und Energie, die sie für die Teilnahme an den 

sieben Treffen im letzten Jahr aufgewendet haben.

Ich freue mich darauf, Sie alle in der zauberhaften Stadt 

Sevilla zum 67. Kongress im September wiederzusehen.

Lizanne Barber 

DistriPress Geschäftsführerin
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Executive Committee 
meetings report

During the 22/23 financial year, seven 

Executive Committee meetings were 

held: in May, July, September, October, 

December, February and March. Four 

were in person meetings held in 

Zurich, at the Estoril Congress, during 

the British Press Christmas meeting in 

London and in Paris at the MLP 

Rencontres Internationales. The 

remaining three meetings were held 

online.

In Q1 the decision was taken for 

DistriPress to focus on in person 

events after a lower number of 

attendees at the May Virtual Forum. In 

line with this principle, the EC agreed 

that DistriPress would host the British 

Press Meeting in December. Attention 

was on the delegate numbers for the 

Estoril Congress as this was the first 

full live event after covid and the shorter 

Congress held in Zurich in 2021.

During Q2 EC discussions focussed 

on a strategic review of the future of  

Rapport sur les 
réunions du CE

Au cours de l'exercice 22/23, sept 

réunions du Comité Exécutif ont eu lieu: 

en mai, juillet, septembre, octobre, 

décembre, février et mars. Quatre de 

ces réunions se sont tenues successi-

vement à Zurich, au congrès d'Estoril, 

lors de la réunion de Noël de la presse 

britannique à Londres et à Paris lors 

des Rencontres internationales de MLP. 

Les trois autres réunions se sont 

déroulées en ligne.

Au cours du premier trimestre, Distri-

Press a décidé de se concentrer sur les 

événements en présentiel après le faible 

nombre de participants au Forum virtuel 

de mai. Conformément à ce principe, le 

CE a décidé que DistriPress accueillerait 

les Rencontres de la presse britannique 

en décembre. L'attention s'est portée sur 

le nombre de délégués au congrès 

d'Estoril, car il s'agit du premier événe-

ment en direct après Covid et le congrès 

plus court qui a eu lieu à Zurich en 2021.

Au cours du deuxième trimestre, les 

discussions du CE se sont concentrées

Bericht über die 
EC-Sitzungen  

Im Geschäftsjahr 22/23 fanden sieben 

Vorstandssitzungen statt: Im Mai, Juli, 

September, Oktober, Dezember, Februar 

und März. Vier dieser Sitzungen fanden 

persönlich statt: in Zürich, auf dem 

Kongress in Estoril, während des 

Weihnachtstreffens der britischen Presse 

in London und in Paris auf den MLP 

Rencontres Internationales. Die übrigen 

drei Treffen wurden online abgehalten.

Im ersten Quartal beschloss DistriPress, 

sich auf Veranstaltungen mit persön-

lichen Treffen zu konzentrieren, nachdem 

das virtuelle Forum im Mai eine geringere 

Teilnehmerzahl aufwies. In Übereinstim-

mung mit diesem Grundsatz beschloss 

das Exekutivkomitee (Vorstand), dass 

DistriPress das British Press Meeting im 

Dezember ausrichten wird. Das Augen-

merk lag auf der Anzahl der Delegierten 

für den Estoril-Kongress, da dies die 

erste in Vollem Umfang ausgerichtete 

Live-Veranstaltung nach Covid und dem 

verkürzten Kongress in Zürich im Jahr 

2021 ist. 

Current Executive Committee 
members
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Case study

New Zealand: Filling a Bauer-shaped hole
Bauer’s sudden exit from New Zealand in April 2020 created a 
massive reshaping of the whole newspaper and magazine market. 
Bauer was not only a major content creator, accounting for around a 
third of total magazine sales volumes in the country, but it was also a 
provider of a range of support services to third party publishers 
(subscription management, market research). In addition, it was also 
the public face of the industry, representing the medium to advertisers 
and retailers alike.

The main business of publishing has been picked up by a variety of 
operators, many of them ex-Bauer employees, who have obtained 
private funding and/or government grants, as well as money from the 
Google Journalism Emergency Relief Fund, ironically. A number of 
established Bauer brands have been picked up from the wreckage, but 
also some new titles have been launched into the gaps left by Bauer.

This sudden surge of entrepreneurialism has energised the market. 
Some brands have continued with the same content and business 
models, but just with much lower overheads. Others have taken the 
opportunity to start with a clean sheet, with some key trends…… an 
increase in local NZ content, a more rapid shift into digital products, a 
greater reliance on reader revenues rather than advertising (often 
reflected in higher cover prices) and a more balanced mix of retail 
sales and subscriptions.

The consumer response to all this has been very positive, with rising 
sales and readerships, as well as reader donations to support the 
operations - the Guardian-style “charity model” has worked for a 
number of brands. The retail response has also been largely positive 
too after the initial shock and supply disruptions.

Whilst the circumstances of the last year and the market itself are 
unique, the developments in New Zealand do show how a crisis can 
actually revitalise a complete industry. It also shows where all the 
creative energy in magazine publishing is coming from at the moment - 
the SME sector - and that much of this energy is still based on print.

DistriPress. In line with declining membership and 

Congress attendance, the EC decided to investigate 

potential collaboration with a like-minded Association 

and an initial discussion was held with WAN-IFRA.

Q3 saw a review of the Estoril Congress and 2024 

destination, and a decision was taken selecting 

Seville as the event location for 2023. During this 

period ongoing online discussions were held with 

WAN-IFRA to assess collaboration opportunities. 

This quarter saw a change in the EC make-up due to 

the resignation of long-term member Tom 

Vermeirsch.

The final quarter of 2022/23 culminated in a 

face-to-face meeting with WAN-IFRA for discussion 

and negotiation following receipt of a Merger 

Proposal. The WAN-IFRA Board, their CEO and 

COO joined a meeting in Paris with the DistriPress 

EC, where two of the EC Deputies Jean-Marie 

Archereau and John Lafranier were also invited to 

attend.

sur un examen stratégique de l'avenir de DistriPress. 

Compte tenu de la baisse du nombre de membres et 

de la participation aux congrès, le CE a décidé 

d'étudier la possibilité d'une collaboration avec une 

association partageant les mêmes idées et une 

première discussion a eu lieu avec la WAN-IFRA.

Le troisième trimestre a été marqué par un examen du 

congrès d'Estoril et de la destination 2024, et la 

décision a été prise de choisir Séville comme lieu de 

l'événement pour 2023. Au cours de cette période, 

des discussions en ligne ont eu lieu avec la WAN-

IFRA afin d'évaluer les possibilités de collaboration. 

Ce trimestre a vu un changement dans la composition 

du CE en raison de la démission de Tom Vermeirsch, 

membre de longue date.

Le dernier trimestre de l'année 2022/23 a été marqué 

par une réunion en face à face avec la WAN-IFRA 

pour des discussions et des négociations suite à la 

réception d'une proposition de fusion. Le conseil 

d'administration de la WAN-IFRA, son Directeur 

Général et son directeur de l'exploitation ont participé 

à une réunion à Paris avec le CE de DistriPress, à 

laquelle deux des adjoints du CE, Jean-Marie Arche-

reau et John Lafranier, ont également été conviés.

Im zweiten Quartal konzentrierten sich die Diskussi-

onen im Vorstand auf eine strategische Prüfung der 

Zukunft von DistriPress. Angesichts der rückläufigen 

Mitgliederzahlen und Kongressbesuche beschloss der 

Vorstand, eine mögliche Zusammenarbeit mit einem 

gleichgesinnten Verband zu prüfen und es wurden in 

Folge erste Gespräche mit WAN-IFRA geführt.

Im dritten Quartal wurden der Kongress in Estoril und 

der Veranstaltungsort für 2024 geprüft, und dabei 

wurde beschlossen, Sevilla als Veranstaltungsort für 

2023 zu wählen. Während dieses Zeitraums wurden 

mit WAN-IFRA fortlaufend Online-Diskussionen 

geführt, um die Möglichkeiten der Zusammenarbeit zu 

prüfen. In diesem Quartal kam es ebenfalls zu einer 

Änderung in der Zusammensetzung des EC aufgrund 

des Rücktritts des langjährigen Vorstandsmitglieds 

Tom Vermeirsch.

Im letzten Quartal 2022/23 fand ein persönliches 

Treffen mit WAN-IFRA statt, um nach Erhalt eines 

Fusionsvorschlags diesen zu diskutieren und zu 

verhandeln. Der WAN-IFRA-Vorstand, der CEO und 

der COO von WAN-IFRA nahmen an einem Treffen in 

Paris mit dem DistriPress EC teil, zu dem auch die 

beiden EC-Abgeordneten Jean-Marie Archereau und 

John Lafranier eingeladen waren.
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Finance

The Association made a profit in the 

fiscal year 22/23 of CHF 43,641. This 

compares to a profit of CHF 3,135 in 

21/22. Annual membership revenues 

of 246,526 (257,611) were bolstered 

by strong Congress revenues and 

sponsorship.

Due to the volatile financial markets 

impacted by the war in Ukraine, and 

closer to home the Credit Suisse crisis, 

DistriPress conservative financial 

investments valued at 223,703 

(244,098) were adversely affected to 

the sum of CHF 20,395. All other 

deposits are held in cash. Exchange 

rates had a negative impact on 

operating profit of 14,522.

Estoril Congress revenues of CHF 

390,600 were significantly increased 

year on year due to the smaller 

Congress held in Zurich, which was 

impacted by covid travel restrictions, 

and which had revenues of CHF 

177,304. Costs were also 

correspondingly higher in Estoril but 

were tightly managed to achieve a 

Finances

Au cours de l'exercice 22/23, l'associa-

tion a réalisé un bénéfice de 43 641 

francs suisses. Ce chiffre est à compa-

rer au bénéfice de 3 135 francs 

suisses réalisé en 21/22. Les revenus 

annuels des membres, qui s'élèvent à 

246 526 (257 611), ont été soutenus 

par des revenus de congrès et de 

parrainage élevés.

En raison de la volatilité des marchés 

financiers affectée par la guerre en 

Ukraine et, plus près de nous, par la 

crise du Crédit Suisse, les placements 

financiers prudents de DistriPress, 

évalués à 223 703 (244 098), ont été 

affectés à hauteur de 20 395 CHF. 

Tous les autres dépôts sont conservés 

en espèces. Les taux de change ont eu 

un impact négatif sur le bénéfice 

d'exploitation de 14 522.

Les recettes du Congrès d'Estoril, qui 

s'élèvent à 390 600 CHF, ont augmenté 

de manière significative par rapport à 

l'année précédente, en raison du 

Congrès réduit qui s'est tenu à Zurich, 

affecté par les restrictions de voyage des 

Finanzen

Der Verein hat im Geschäftsjahr 22/23 

einen Gewinn von CHF 43'641 erzielt. 

Dem steht ein Gewinn von CHF 3'135 

im Geschäftsjahr 21/22 gegenüber. Die 

jährlichen Mitgliedereinnahmen von 

246'526 (257'611) wurden durch 

starke Kongresseinnahmen und Sponso-

ring unterstützt.

Aufgrund der volatilen Finanzmärkte, die 

durch den Krieg in der Ukraine und die 

Krise der Credit Suisse beeinflusst 

wurden, wurden die konservativen 

Finanzanlagen von DistriPress im Wert 

von 223'703 (244'098) CHF 20'395 

beeinträchtigt. Alle anderen Anlagen 

werden in bar gehalten. Die Wechsel-

kurse hatten einen negativen Einfluss 

auf das Betriebsergebnis von 14'522.

Die Einnahmen des Estoril-Kongresses 

in Höhe von CHF 390.600 wurden im 

Vergleich zum Vorjahr deutlich erhöht, da 

der kleinere Kongress in Zürich, der 

durch die Einschränkungen im Reisever-

kehr beeinträchtigt wurde, Einnahmen in 

Höhe von CHF 177.304 erzielte. Auch in 

Estoril waren die Kosten entsprechend
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profit of CHF 103,156 compared to 47,105.

The strong CHF exchange rate had a positive impact 

on costs being paid in GBP, namely personnel and 

marketing costs and a reduction in the number of 

Virtual Forums from two to one during the year 

reduced costs. As the new website has now been 

launched ongoing costs are now minimal compared 

to the investment required in the previous year 

CHF 1800 (11,089). Accounting costs saw an 

increase year on year due to a saving in 2021 when 

the Congress in Zurich reduced the administration 

and accounting time required. An increase in 

charged rate took effect in 2022 impacting the cost. 

During the year we welcomed 16 (15) new 

members, almost half of whom are publishers, and 

there were 2 suspensions, 24 resignations and 4 

expulsions, in total DistriPress numbered 158 (163) 

members as of March 31, 2023. The membership is 

stable year on year with leaving members replaced 

by new members. 

personnes touchées par la Covid, et dont les recettes 

s'élevaient à 177 304 CHF. Les coûts ont également 

été plus élevés à Estoril, mais ils ont été gérés de 

manière rigoureuse pour atteindre un bénéfice de 

103 156 CHF, contre 47 105 CHF.

Le taux de change élevé du franc suisse a eu un 

impact positif sur les coûts payés en livres sterling, à 

savoir les frais de personnel et de marketing. La 

réduction du nombre de forums virtuels de deux à un 

au cours de l'année a également permis de réduire 

les coûts. Le nouveau site web ayant été lancé, les 

coûts fixes sont désormais minimes par rapport à 

l'investissement requis l'année précédente : 1 800 

CHF (11 089). Les frais de comptabilité ont 

augmenté d'une année sur l'autre en raison d'une 

économie réalisée en 2021 lorsque le congrès de 

Zurich a réduit le temps nécessaire à l'administration 

et à la comptabilité. Une augmentation du taux 

d'imposition a pris effet en 2022, ce qui a eu un 

impact sur les coûts.

Au cours de l'année, nous avons accueilli 16 (15) 

nouveaux membres, dont près de la moitié sont des 

éditeurs, et il y a eu 2 suspensions, 24 démissions et 

4 expulsions au total DistriPress comptait 158 (163) 

membres au 31 mars 2023. Le nombre de membres 

est stable d'une année sur l'autre, les membres 

sortants étant remplacés par de nouveaux membres. 

höher, konnten aber unter Kontrolle gehalten werden, 

so dass ein Gewinn von CHF 103'156 gegenüber 

47'105 erzielt wurde.

Der starke Wechselkurs des CHF wirkte sich positiv 

auf die in GBP gezahlten Kosten aus, insbesondere 

auf die Personal- und Marketingkosten, und die 

Verringerung der Zahl der virtuellen Foren von zwei auf 

eines im Laufe des Jahres senkte die Kosten. Da die 

neue Website nun in Betrieb genommen wurde, sind 

die laufenden Kosten im Vergleich zu den im Vorjahr 

erforderlichen Investitionen in Höhe von CHF 1800 

(11 089) minimal. Die Kosten für die Buchhaltung 

stiegen im Vergleich zum Vorjahr an, da der Kongress 

in Zürich im Jahr 2021 den Zeitaufwand für Verwal-

tung und Buchhaltung reduzierte. Im Jahr 2022 wurde 

eine Erhöhung des Gebührensatzes wirksam, die sich 

auf die Kosten auswirkte. 

Im Laufe des Jahres konnten wir 16 (15) neue 

Mitglieder begrüßen, von denen fast die Hälfte Verlage 

sind, und es gab 2 Suspendierungen, 24 Austritte und 

4 Ausschlüsse - insgesamt zählte DistriPress 158 

(163) Mitglieder zum 31. März 2023. Die Mitglieder-

zahl ist von Jahr zu Jahr stabil, wobei austretende 

Mitglieder durch neue Mitglieder ersetzt werden. 
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Balance 
sheet

2023.03.31 2022.03.31
CHF CHF

ASSETS
Cash and cash equivalents 1 565 436
Receivables   73 333
Other current receivables and deposits 17 453
Prepaid expenses and deferred charges
- Prepayments           0
- Accrued income and prepaid expenses    597

CURRENT ASSETS 1 656 819

Tangible fixed assets 1 046

NON CURRENT ASSETS 1 046

TOTAL ASSETS 1 657 865

LIABILITIES AND CAPITAL
Trade creditors    709
Deferred income / accrued expenses 187 824
Tax accrual / Taxation payable 2 029

CURRENT LIABILITIES 190 562

Balance carried forward 1 423 662
Profit / -loss for the year

Retained earnings / -accumulated loss 1 467 303

TOTAL LIABILITIES AND CAPITAL 1 657 865

 43 641 

1 443 180
118 827
15 150

30 178
1 984

1 609 319

2 001

2 001

1 611 320

4 000
183 658

0

187 658

1 420 527

1 423 662

1 611 320

3 135
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Profit &
Loss

2023.03.31 2022.03.31
CHF CHF

Revenue congress  390 600  

Direct expenses congress -287 444             

Gross loss / profit on congress 103 156  

Membership fees   223 142 
 

                             
Congress contributions  100 000  

Salaries and social security -231 044              
Marketing -25 269 

 Administration costs -90 518             

Earnings before depreciation, financial items and tax  85 467  

Depreciation -955  

  Interest income and dividends 1 424 
Interest expense and bank charges -24 942 
Realised exchange gains  
Realised exchange losses -14 522  

Earnings before tax 46 161               

Tax -2 520                 

Net profit / loss for the year 43 641  

 

 

 

 
 

 
 

  

 

 

  
 
 

                 

               

                 

Other miscellaneous revenues  6 000  

Registration fees congress  342 285
Exhibition fees  14 364            
Sponsoring 33 951  

177 304

-130 199

47 105

255 181
60 000

-216 575
-29 368

-89 259

33 084

-641
2 412

-14 332

-17 744

2 779

356

3 135

6 000

136 175
0

41 129

Extraordinary item -311 0
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greater reliance on reader revenues rather than advertising (often 
reflected in higher cover prices) and a more balanced mix of retail 
sales and subscriptions.

The consumer response to all this has been very positive, with rising 
sales and readerships, as well as reader donations to support the 
operations - the Guardian-style “charity model” has worked for a 
number of brands. The retail response has also been largely positive 
too after the initial shock and supply disruptions.

Whilst the circumstances of the last year and the market itself are 
unique, the developments in New Zealand do show how a crisis can 
actually revitalise a complete industry. It also shows where all the 
creative energy in magazine publishing is coming from at the moment - 
the SME sector - and that much of this energy is still based on print.

Congress
figures

AccountsBudget Accounts
Estoril 2020

Revenue CHFCHF CHF
Regular Card 408 750
Regular Card late 8 550
Guest Card + Expo Card 1 200
Sponsoring 40 000

458 500  

Expenditure CHFCHF CHF
Business Conference 35 557
Other room rental fees 6 278
Expo 0
Congress Services 6 197
Lounge Area 14 191

Welcome Reception / Evening event 28 025
Forum Program + Speakers 58 854

Farewell Drinks 7 205
Cafeteria / Expo Lunch 45 259
Miscellaneous 22 237
Congress management fee 16 236
Congress management expenses 8 079
Staff travel 4 560
Freight Transport (Bags and Badges) 677
Signage 7 205
Printed Matter 2 706
Bags + Badges 13 056
Credit Card fee 4 305
Local tax adviser/Legal/Book keeping 21 279
Congress Contribution/General Administration Contribution 100 000

410 803
VAT costs / refund congress -20 000 
Expenditure after tax refunds 390 803

Excess of Revenue over Expenditure 67 697

Zurich 2021 
Accounts

CHF
330 242

8 550

CHF

323 835
-36 391

287 444

103 156

Estoril 2022 

3 243
33 951

390 600

32 732
8 813

23 835
4 068

11 948

25 949
24 822

456
34 313

994
14 946

2 782
3 259

371
5 683
2 257
4 463
2 926

13 871
100 000

0
0
0
0

0

0
0
0
0
0

0
0

0
0
0

2 819
0
0
0
0
0
0
0

2 542
0

5 360
-1 200
4 160

-4 160

133 935
1 250

130 199
0

130 199

47 105

990
41 129

177 304

9 478
0
0

6 027
673

12 380
8 204

0
24 440

0
0

252
2 585

0
180

0
3 647
1 266
1 067

60 000

Expo & Newsstand 014 364 00

Registration / Meet and Greet 7 6794 175 00

Miscellaneous 0250 00

Board Meeting 1 2191 172 00
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the public face of the industry, representing the medium to advertisers 
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operators, many of them ex-Bauer employees, who have obtained 
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established Bauer brands have been picked up from the wreckage, but 
also some new titles have been launched into the gaps left by Bauer.

This sudden surge of entrepreneurialism has energised the market. 
Some brands have continued with the same content and business 
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opportunity to start with a clean sheet, with some key trends…… an 
increase in local NZ content, a more rapid shift into digital products, a 
greater reliance on reader revenues rather than advertising (often 
reflected in higher cover prices) and a more balanced mix of retail 
sales and subscriptions.

The consumer response to all this has been very positive, with rising 
sales and readerships, as well as reader donations to support the 
operations - the Guardian-style “charity model” has worked for a 
number of brands. The retail response has also been largely positive 
too after the initial shock and supply disruptions.

Whilst the circumstances of the last year and the market itself are 
unique, the developments in New Zealand do show how a crisis can 
actually revitalise a complete industry. It also shows where all the 
creative energy in magazine publishing is coming from at the moment - 
the SME sector - and that much of this energy is still based on print.

Membership

On 31 March 2023, the DistriPress 

Association was made up of 158 (163) 

companies covering 43 (45) countries. 

This breaks down by member category 

as follows:

Distributors          86 (86)

Publishers          49 (47)

Ancillary Service Providers  15 (17)

Affiliate Organisations            4 (7)

Individual Members          4 (6)

(bracketed numbers at 31-03-22)

The membership level reduced by 5 

(23) this year which is a fall of 3% 

(12%).

Sixteen new member companies joined 

us during the year, compared to 15 the 

previous year, and those members who 

left the community either resigned or 

were expelled from the Association for 

non-payment of member fees. 

The full membership list by country can 

be seen on the following page.

Adhésions
Au 31 mars 2023, la DistriPress 

Association comptait 158 (163) entre-

prises couvrant de 43 pays (45). La 

répartition par catégorie de membres 

est la suivante:

Distributeurs     86 (86)

Éditeurs     49 (47)

Prestataires de services    15 (17)

Organisations affiliées       4 (7)

Membres individuels       4 (6)

(les chiffres entre parenthèses sont 

valables au 31-03-22)

Le nombre de membres a diminué de 5 

(23) cette année, ce qui représente une 

baisse de 3% (12%). 

Seize nouvelles entreprises membres 

nous ont rejoints au cours de l'année, 

contre 15 l'année précédente, et les 

membres qui ont quitté la communauté 

ont démissionné ou ont été exclus de 

l'Association pour non-paiement des 

cotisations. 

La liste complète des membres par pays 

peut être consultée à la page suivante.

Mitgliederstand
Am 31. März 2023 bestand die 

DistriPress Association aus 158 (163) 

Unternehmen aus 43 (45) Ländern. 

Diese verteilen sich wie folgt auf die 

einzelnen Mitgliederkategorien:

Vertriebsfirmen          86 (86)

Verlage           49 (47)

Sonstige Dienstleister        15 (17)

Assoziierte Organisationen    4 (7)

Individuelle Mitglieder          4 (6)

(Zahlen in Klammern mit Stand vom 

31.03.2022)

Die Zahl der Mitglieder ging in diesem 

Jahr um 5 (23) zurück, was einem 

Rückgang von 3% (12%) entspricht. 

Sechzehn neue Mitgliedsunternehmen 

traten uns im Laufe des Jahres ein, im 

Vergleich zu 15 im Vorjahr, und die 

Mitglieder, die die Gemeinschaft verlie-

ßen, traten entweder aus oder wurden 

wegen Nichtzahlung der Mitgliedsbeiträ-

ge aus dem Verband ausgeschlossen. 

Die vollständige Mitgliederliste nach 

Ländern ist auf der folgenden Seite zu 

finden.
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Members Country Publishers Distributors
Ancillary 
Service

Aff. / Ind.
Members

Country Publishers Distributors
Ancillary 
Service

Aff. / Ind.
Members

Totals 49 86 15 8

by country
Lithuania 1Australia 2

Luxembourg 1Austria 1

Malta 1Bahrain 1

Belgium 1 1 1

Morocco 1Brazil 1

Mauritius 1

Canada 2 1 Netherlands 1 1 1

Chile 1 Norway 1

Cyprus 2 Poland 1

Denmark 1 Portugal 2

Egypt 2 Qatar 1

Estonia 1

Finland 1

Singapore 3

France 8 7 3

Slovenia 1

South Africa 2

Germany 8 9 4 2

Spain 2 2 2Greece 2

Hungary 1

Sweden 2

Iceland 1

Switzerland 4

India 1

Italy 2 4 1

Japan 1

Turkey 1

UAE 3

Latvia 1

United Kingdom 17 9 3

USA 6 4 1 3

Hong Kong 1

South Korea 1

1

1

1

1
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DistriPress Training 
Foundation
January - December 2022

Executive Committee

During 2022 Stuart White, President of 

the DTF and Koen Maes, Vice 

President both resigned from their 

positions but remain as members of the 

Executive Committee. At the EC 

meeting in September 2022 in Estoril, 

three new members were voted on to 

the Committee, Linda Plostniece, 

Preses Serviss, Latvia; Murvet Sahin, 

Dogan Burda, Turkey; Mustapha 

Khachlaa, France Messagerie, France. 

The EC voted to elect Daniel Clares as 

the new President, and Murvet Sahin 

as Vice President. 

Activity

Further to the decision in 2021 to 

allocate resources to promote 

understanding and knowledge of 

international distribution as widely as 

possible within the industry, the 

following activities took place during 

2022. 

DistriPress Training 
Foundation
Janvier - décembre 2022 

Comité Exécutif

Au cours de l'année 2022, Stuart 

White, président de la DTF et Koen 

Maes, vice-président, ont tous deux 

démissionné de leurs fonctions mais 

restent membres du Comité Exécutif. 

Lors de la réunion du CE en septembre 

2022 à Estoril, trois nouveaux 

membres ont été élus au Comité, Linda 

Plostniece, Preses Serviss, Lettonie ; 

Murvet Sahin, Dogan Burda, Turquie ; 

Mustapha Khachlaa, France 

Messagerie, France. Le CE a voté 

l'élection de Daniel Clares en tant que 

nouveau Président et de Murvet Sahin 

en tant que Vice-Président.

Activité

Suite à la décision prise en 2021 

d'allouer des ressources pour promou-

voir la compréhension et la connais-

sance de la distribution internationale 

aussi largement que possible au sein de 

l'industrie, les activités suivantes ont eu 

lieu en 2022. 

DistriPress Training 
Foundation
Januar - Dezember 2022

Exekutivkomitee
Im Laufe des Jahres 2022 traten 

Stuart White, Präsident des DTF, und 

Koen Maes, Vizepräsident, von ihren 

Ämtern zurück, bleiben aber Mitglieder 

des Exekutivkomitees. Auf der 

EC-Sitzung im September 2022 in 

Estoril wurden drei neue Mitglieder ins 

Komitee gewählt: Linda Plostniece, 

Preses Serviss, Lettland; Murvet 

Sahin, Dogan Burda, Türkei; Mustapha 

Khachlaa, France Messagerie, 

Frankreich. Das Exekutivkomitee 

wählte Daniel Clares zum neuen 

Präsidenten und Murvet Sahin zum 

Vizepräsidenten.

Tätigkeit

Im Anschluss an den Beschluss von 

2021, Ressourcen zur Verfügung zu 

stellen, um das Verständnis und das 

Wissen über den internationalen 

Vertrieb innerhalb unserer Branche so 

weit wie möglich zu fördern, fanden 

2022 die folgenden Aktivitäten statt:

DTF members (photos clockwise)
Daniel Clares (SGEL), Murvet Sahin (Dogan 
Burda), Mustapha Khachlaa (France Messagerie), 
Koen Maes (Mediahuis),
Linda Plostniece (Preses Serviss), Geraldine 
Wedlake (Seymour), Stuart White (Waddell)
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One year Sponsorship of International Magazine 

Centre 

The IMC provides a networking and learning hub for 

specialist publishers and students.

During the year of patronage an interview with Stuart 

White, President of the Training Foundation took 

place and was made available online to all members 

of the IMC. Stuart explained the purpose of the DTF 

and also offered advice for new publishers interested 

in international distribution.

ACE Empower Training Sponsorship, UK

The DTF sponsored a delegate from the DistriPress 

community network to take part in the Empower 

Training course, developed specifically for incomers 

to the print distribution industry, which takes place 

over a 9-month period. As modules are online it is a 

suitable course for someone based overseas to 

participate in. The sponsorship is running again and 

open for applications in 2023.

Indiecon sponsorship, Germany 

Indiecon is a specialist magazine publisher event 

hosted in Hamburg over a weekend in September, 

attracting international specialist publishers as well 

as German publishers. 

The Training Foundation contributed to the sponsoring 

of the event and the organisers coordinated a meeting 

calendar with publishers interested in learning more 

about international distribution. The Foundation was 

Parrainage d'un an du Centre International du 

Magazine 

L'IMC est un centre de réseautage et d'apprentis-

sage pour les éditeurs spécialisés et les étudiants.

Au cours de l'année de parrainage, une interview de 

Stuart White, Président de la Fondation pour la 

formation, a eu lieu et a été mise en ligne à la disposi-

tion de tous les membres de l'IMC. Stuart a expliqué 

l'objectif de la DTF et a également donné des 

conseils aux nouveaux éditeurs intéressés par la 

distribution internationale.

Parrainage de la formation ACE Empower, 

Royaume-Uni

La DTF a parrainé un délégué du réseau communau-

taire DistriPress pour participer à la formation 

Empower, spécialement conçue pour les nouveaux 

venus dans le secteur de la distribution d'imprimés, 

qui se déroule sur une période de 9 mois. Les 

modules étant en ligne, il est possible pour une 

personne basée à l'étranger de participer à cette 

formation. Le parrainage est reconduit et les candida-

tures seront ouvertes en 2023.

Parrainage d'Indiecon, Allemagne

Indiecon est un événement spécialisé pour les 

éditeurs de magazines qui se tient à Hambourg 

pendant un week-end en septembre et qui attire des 

éditeurs spécialisés internationaux ainsi que des 

éditeurs allemands.

Einjähriges Sponsoring des International 

Magazine Centre

Das IMC bietet eine Vernetzungs- und Lernplattform 

für Fachverleger und Studenten.

Während des Jahres der Schirmherrschaft fand ein 

Interview mit Stuart White, dem Präsidenten der 

Training Foundation, statt, das allen Mitgliedern des 

IMC online zur Verfügung gestellt wurde. Stuart 

erläuterte den Zweck der DTF und gab auch 

Ratschläge für neue Verleger, die an einem internatio-

nalen Vertrieb interessiert sind.

ACE Empower Training Sponsoring, 

Großbritannien

Das DTF sponserte einem Delegierten des 

DistriPress-Community-Netzwerks die Teilnahme am 

Empower-Training, das speziell für Neueinsteiger in 

der Druckvertriebsbranche entwickelt wurde und 

sich über einen Zeitraum von neun Monaten 

erstreckt. Da die Module online absolviert werden 

können, eignet sich der Kurs auch für Teilnehmer aus 

dem Ausland. Das Sponsoring läuft erneut und ist für 

Bewerbungen im Jahr 2023 offen.

Indiecon-Patenschaft, Deutschland 

Die Indiecon ist eine Fachveranstaltung für 

Zeitschriftenverlage, die an einem Wochenende im 

September in Hamburg stattfindet und sowohl 

internationale Fachverlage als auch deutsche Verlage 

anzieht.
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provided with a stand at the event and room for 

meetings. It was a busy event with the two EC 

attendees spending time sharing information and 

knowledge about international distribution.

La Fondation pour la formation a contribué au 

parrainage de l'événement et les organisateurs ont 

coordonné un calendrier de réunions avec des 

éditeurs désireux d'en savoir plus sur la distribution 

internationale. La Fondation a bénéficié d'un stand et 

d'une salle de réunion. Les deux représentants du 

Comité Exécutif ont passé beaucoup de temps à 

échanger des informations et des connaissances sur 

la distribution internationale.

Die Stiftung für Berufsbildung beteiligte sich mit 

einem Sponsoring an der Veranstaltung, und die 

Organisatoren koordinierten einen Veranstaltungska-

lender mit Verlagen, die mehr über den internationa-

len Vertrieb erfahren wollten. Der Stiftung wurden ein 

Stand auf der Veranstaltung und ein Raum für 

Besprechungen zur Verfügung gestellt. Es war eine 

lebhafte Veranstaltung, bei der die beiden EC-

Teilnehmer viel Zeit mit dem Austausch von Informati-

onen und Wissen über den internationalen Vertrieb 

einbrachten.
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Report of 
internal
auditors

Report of the internal auditors on the financial statements 2022/2023

As internal auditors, we have audited on 15 May 2023, online, the accounting records and the financial statements (balance sheet and income 
statement) of Distripress (Association for the Promotion of International Press Distribution) for the financial year from 1 April 2022 to 31 March 
2023.
We were provided with the following documents for the audit:
- Chart of accounts
- Balance sheet and income statement
- Management accounts with budget
- Accounts with budget 
- Annual accounts of the certified auditor Thomas Stengele
- Report of the Statutory Auditors on the Limited Audit to the Board of Directors of Distripress
- Financial Summary of the MD

We have audited the following items or accounts in detail:
- Accrued income and prepaid expenses
- Accrued expenses and deferred income
- Accrued expenses
- Closing entries 
- Account 520010, Salary UK CM
- Account 520310, Bonus CM
- Account 653000, Accounting 
- Account 653200, Legal advice
- Account 603400, Incidental expenses office - Archive Suisse
- Account 694300, Losses financial assets
All accounts we audited are in line with or below the previous year. On account 653000 Accounting, costs were higher in the reporting year at 
CHF 55,805 compared to CHF 39,567 in the previous year. 

It should be noted that the account 694300 shows a loss from financial investments at Credit Suisse of CHF 20,395. The main drivers for the loss 
in value were the start of the Ukraine war last year and the collapse of Credit Suisse this year. Both events took place in the reporting year. A 
recovery is nevertheless to be expected. Without the book loss, the operating result would be CHF 64,036.

Account 603400 was financially burdened by the liquidation of the old archive in the year under review and showed costs of CHF 3'932. The 
dissolution took place with great effort and has resulted in only one pallet being stored from now on.

The increased salary costs for the Community Manager (CM) in account 520010 and the related bonus in account 520310 can be explained by 
the newly created role as well as salary increases due to inflation. In the past years, there had been no adjustment of wages. In future, these 
wages will be agreed with the newly formed Finance Committee. 
In addition to these points, we refer to the comments (report of the auditors on the limited audit) of the external auditor, Mr. Thomas Stengele 
dated 9 May 2023. 

The bookkeeping is done accurately and carefully by the company Centralis Switzerland GmbH. We would like to thank Ms Tu Mai Ly of Centralis 
and Lizanne Barber (MD) for their excellent and smooth cooperation during our audit and for providing all necessary audit documentation.

We recommend that the General Assembly approves the financial statements (balance sheet and income statement), which show a profit 
for the year of CHF 43,641.00.

8008 Zurich, 15 May 2023      The internal Auditors       Carsten Vossmeyer  Thomas Riehn
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We are looking forward to welcoming our members to 
Zurich in October, the first chance for many of us to 
meet face to face since the Berlin Congress in 2019!

This year we have a range of sponsorship options 
available for members, please check the following page 
for details.

Benefits for all sponsors include:
      - announcement on the Distripress Zurich conference  
 webpage with their logo

      - sponsor logos on the welcome page for the  
 Distripress Virtual Meetings which will take place  
 in November

      - sponsor logos featured on the sponsor wall in the  
 Foyer  Area at the Zurich Lake Side Conference  
 Venue

      - logos included in the recording of the Forum which  
 will be placed on the website for viewing by remote  
 members
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Case study

New Zealand: Filling a Bauer-shaped hole
Bauer’s sudden exit from New Zealand in April 2020 created a 
massive reshaping of the whole newspaper and magazine market. 
Bauer was not only a major content creator, accounting for around a 
third of total magazine sales volumes in the country, but it was also a 
provider of a range of support services to third party publishers 
(subscription management, market research). In addition, it was also 
the public face of the industry, representing the medium to advertisers 
and retailers alike.

The main business of publishing has been picked up by a variety of 
operators, many of them ex-Bauer employees, who have obtained 
private funding and/or government grants, as well as money from the 
Google Journalism Emergency Relief Fund, ironically. A number of 
established Bauer brands have been picked up from the wreckage, but 
also some new titles have been launched into the gaps left by Bauer.

This sudden surge of entrepreneurialism has energised the market. 
Some brands have continued with the same content and business 
models, but just with much lower overheads. Others have taken the 
opportunity to start with a clean sheet, with some key trends…… an 
increase in local NZ content, a more rapid shift into digital products, a 
greater reliance on reader revenues rather than advertising (often 
reflected in higher cover prices) and a more balanced mix of retail 
sales and subscriptions.

The consumer response to all this has been very positive, with rising 
sales and readerships, as well as reader donations to support the 
operations - the Guardian-style “charity model” has worked for a 
number of brands. The retail response has also been largely positive 
too after the initial shock and supply disruptions.

Whilst the circumstances of the last year and the market itself are 
unique, the developments in New Zealand do show how a crisis can 
actually revitalise a complete industry. It also shows where all the 
creative energy in magazine publishing is coming from at the moment - 
the SME sector - and that much of this energy is still based on print.

Rapport 
des 
auditeurs
internes

Rapport des réviseurs internes sur les comptes annuels 2022/2023

En notre qualité de vérificateurs internes des comptes, nous avons vérifié en ligne, le 15 mai 2023, la comptabilité et les comptes annuels (bilan et 
compte de résultats) de Distripress (Association pour l'aide à la distribution internationale de la presse) pour l'exercice allant du 1er avril 2022 au 31 
mars 2023.

Les documents suivants ont été mis à notre disposition pour la vérification des comptes :
- Plan comptable
- Bilan et compte de résultat
- Comptes de gestion avec budget
- Comptes avec budget 
- Comptes annuels du réviseur agréé Thomas Stengele
- Rapport de l'organe de révision sur le contrôle restreint au conseil d'administration de Distripress
- Compte-rendu financier du MD

Nous avons vérifié en détail les postes ou comptes suivants :
- Comptes de régularisation actifs
- Comptes de régularisation passifs
- Provisions
- Écritures de clôture 
- Compte 520010, Salary UK CM
- Compte 520310, Bonus CM
- Compte 653000, Accounting 
- Compte 653200, Legal advice
- Compte 603400, Incidental expenses office - Archive Suisse
- Compte 694300, Pertes d'actifs financiers
 
Tous les comptes que nous avons examinés se situent dans le cadre de l'année précédente ou en dessous. Sur le compte 653000 Accounting, les 
coûts ont été plus élevés que l'année précédente, avec 55'805 francs suisses contre 39'567 francs suisses.

Pour le compte 694300, il faut noter la perte de CHF 20'395 sur les placements financiers auprès du Crédit Suisse. Les principaux facteurs de 
cette perte de valeur ont été le début de la guerre en Ukraine l'année dernière, ainsi que l'effondrement du Crédit Suisse cette année. Ces deux 
événements ont eu lieu au cours de l'année sous revue. On peut néanmoins s'attendre à une reprise. Sans la perte comptable, le résultat opération-
nel s'élèverait à 64’036 CHF.

LLe compte 603400 a été financièrement affecté par la dissolution des anciennes archives au cours de l'année sous revue et a affiché des coûts de 
CHF 3'932. La liquidation s'est faite au prix de gros efforts et a conduit à ce que seule une palette soit désormais stockée. 

L'augmentation des coûts salariaux pour le Community Manager (CM) sur le compte 520010 et le bonus correspondant sur le compte 520310 
s'expliquent par la création de ce nouveau rôle et l'augmentation des salaires due à l'inflation. Les années précédentes, les salaires n'avaient pas été 
adaptés. A l'avenir, ces salaires seront harmonisés avec le nouveau Finance Committee.

En plus de ces points, nous renvoyons aux explications (rapport de l'organe de révision sur le contrôle restreint) du réviseur externe, Monsieur 
Thomas Stengele, du 9 mai 2023.

La comptabilité est tenue de manière précise et minutieuse par la société Centralis Switzerland GmbH. Nous remercions Mme Tu Mai Ly de la 
société Centralis et Lizanne Barber (MD) pour l'excellente collaboration sans faille durant notre révision ainsi que pour la mise à disposition de tous 
les documents de contrôle nécessaires.

Nous recommandons à l'assemblée générale d'approuver les présents comptes annuels (bilan et compte de résultat), qui se soldent par 
un bénéfice annuel de 43 641 CHF.

8008 Zurich, le 15 mai 2023  Les réviseurs internes des comptes      Carsten Vossmeyer     Thomas Riehn
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We are looking forward to welcoming our members to 
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Case study

New Zealand: Filling a Bauer-shaped hole
Bauer’s sudden exit from New Zealand in April 2020 created a 
massive reshaping of the whole newspaper and magazine market. 
Bauer was not only a major content creator, accounting for around a 
third of total magazine sales volumes in the country, but it was also a 
provider of a range of support services to third party publishers 
(subscription management, market research). In addition, it was also 
the public face of the industry, representing the medium to advertisers 
and retailers alike.

The main business of publishing has been picked up by a variety of 
operators, many of them ex-Bauer employees, who have obtained 
private funding and/or government grants, as well as money from the 
Google Journalism Emergency Relief Fund, ironically. A number of 
established Bauer brands have been picked up from the wreckage, but 
also some new titles have been launched into the gaps left by Bauer.

This sudden surge of entrepreneurialism has energised the market. 
Some brands have continued with the same content and business 
models, but just with much lower overheads. Others have taken the 
opportunity to start with a clean sheet, with some key trends…… an 
increase in local NZ content, a more rapid shift into digital products, a 
greater reliance on reader revenues rather than advertising (often 
reflected in higher cover prices) and a more balanced mix of retail 
sales and subscriptions.

The consumer response to all this has been very positive, with rising 
sales and readerships, as well as reader donations to support the 
operations - the Guardian-style “charity model” has worked for a 
number of brands. The retail response has also been largely positive 
too after the initial shock and supply disruptions.

Whilst the circumstances of the last year and the market itself are 
unique, the developments in New Zealand do show how a crisis can 
actually revitalise a complete industry. It also shows where all the 
creative energy in magazine publishing is coming from at the moment - 
the SME sector - and that much of this energy is still based on print.

Bericht  
der internen
Rechnungs-
revisoren

Bericht der internen Rechnungsrevisoren zur Jahresrechnung 2022/2023

Als interne Rechnungsrevisoren haben wir am 15. Mai 2023, online die Buchführung und die Jahresrechnung (Bilanz und Erfolgsrechnung) der 
Distripress (Vereinigung zur Förderung des internationalen Pressevertriebes) für das Geschäftsjahr vom 1. April 2022 bis 31. März 2023 geprüft.

Zur Rechnungsprüfung wurden uns folgende Unterlagen zur Verfügung gestellt:
- Kontenplan
- Bilanz und Erfolgsrechnung
- Management Accounts mit Budget
- Accounts mit Budget 
- Jahresrechnung des zugelassenen Revisors Thomas Stengele
- Bericht der Revisionsstelle zur eingeschränkten Revision an den Vorstand der DistriPress
- Financial Summary vom MD

Wir haben folgende Positionen bzw. Konten im Detail geprüft:
- Aktive Rechnungsabgrenzung
- Passive Rechnungsabgrenzung
- Rückstellungen
- Abschlussbuchungen 
- Konto 520010, Salary UK CM
- Konto 520310, Bonus CM
- Konto 653000, Accounting 
- Konto 653200, Legal advice
- Konto 603400, Incidental expenses office – Archive Suisse
- Konto 694300, Losses financial assets
 
Alle von uns geprüften Konten bewegen sich im Rahmen des Vorjahres oder darunter. Auf dem Konto 653000 Accounting fielen die Kosten mit CHF 
55‘805 im Berichtsjahr höher, verglichen mit CHF CHF 39‘567 im Vorjahr, aus.

Anzumerken ist beim Konto 694300 der Verlust aus Finanzanlagen bei der Credit Suisse in Höhe von CHF 20‘395. Die wesentlichen Treiber für den 
Wertverlust war der Beginn des Ukraine-Krieges im vergangenen Jahr, sowie der Zusammenbruch der Credit Suisse in diesem Jahr. Beider 
Ereignisse fanden im Berichtsjahr statt. Eine Erholung ist dennoch zu erwarten. Ohne den Buchverlust betrüge das operative Ergebnis CHF 64‘036.

Das Konto 603400 wurde im Berichtsjahr von der Auflösung des Altarchives finanziell belastet und wies Kosten in Höhe von CHF 3‘932 aus. Die 
Auflösung fand unter grossen Anstrengung statt und hat dazu geführt, dass fortan lediglich eine Palette eingelagert wird. 

Die gestiegenen Lohnkosten für den Community Manager (CM) auf dem Konto 520010 bzw. der dazugehörige Bonus auf Konto 520310 erklären 
sich mit der neugeschaffenen Rolle sowie der inflationsbedingten Lohnsteigerungen. Die vergangenen Jahre hatte keine Anpassung der Löhne 
stattgefunden. Zukünftig werden diese Löhne mit dem neu gegründeten Finance Commitee abgestimmt. 
Zusätzlich zu diesen Punkten verweisen wir auf die Ausführungen (Bericht der Revisionsstelle zur eingeschränkten Revision) des externen Revisors, 
Herr Thomas Stengele vom 9. Mai 2023.

Die Buchführung erfolgt durch die Firma Centralis Switzerland GmbH genau und sorgfältig. Frau Tu Mai Ly von der Firma Centralis und Lizanne 
Barber (MD) danken wir für die ausgezeichnete und reibungslose Zusammenarbeit während unserer Revision sowie für die Bereitstellung aller 
notwenigen Prüfungsunterlagen.

Wir empfehlen der Generalversammlung, die vorliegende Jahresrechnung (Bilanz und Erfolgsrechnung), welche mit einem Jahresgewinn 
von CHF 43‘641.00 abschliesst, zu genehmigen.

8008 Zürich, 15. Mai 2023   Die internen Rechnungsrevisoren     Carsten Vossmeyer      Thomas Riehn 
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